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Tina Beuchler und Joachim Schiitz, OWM
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Sigmar Gabriel,

Bundesminister fiir Wirtschaft und Energie

Franz-Peter Falke,
Prasident des Markenverbandes

Andreas F. Schubert,
Prasident des Zentralverbands der deutschen Werbewirtschaft

David Wheldon,
President World Federation of Advertisers
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.OWM - die starke Stimme der werbenden Unternehmen”
Tina Beuchler und Joachim Schiitz, OWM

Die Chancen der digitalen Transformation gemeinsam nutzen”
Media- und Marketingmanager zu den Erfolgen und
kiinftigen Herausforderung der OWM

Den Wandel gemeinsam gestalten
OWM-Marktpartner zu den gemeinsamen Ziele und Erfolgen

WERBEFREIHEIT & VERANTWORTUNG

16

22

28

Werbung bereichert den Alltag
Stephan Niel3ner, Ferrero

.Wir trauen den Verbrauchern etwas zu”
Mechthild Heil, Verbraucherschutzbeauftragte der
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Interview: Marketingentscheidern pladieren fir ein
selbstbestimmtes, miindiges Verbraucherbild
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Digitalisierung ist nicht delegierbar
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