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Inhalt und Zielgruppe HEALTHCARE MARKETING

HEALTHCARE MARKETING - lhre erste Wahl in der Welt der Pharma- und Gesundheitskommunikation!

HEALTHCARE MARKETING ist die fihrende Medienmarke, wenn es darum geht, die Trends und Entwicklungen in der Pharma- und
Gesundheitskommunikation zu verfolgen. Als die Platiform fiir alle Marktteilnehmer in diesem Bereich geben wir einen umfassenden Uberblick
iber die Branche.

HEALTHCARE MARKETING erreicht ein breites Publikum, insbesondere Marketing-Verantwortliche sowie Brand-, Sales- und PR-Manager in allen
Markisegmenten. Wir bringen die Nachfrage des Gesundheitssekfors nach Medien- und Kommunikationsleistungen zusammen und bieten somit
dos ideale Umfeld, um hochqudlifizierte Kontakte und Budgetentscheidungstréiger zu erreichen.

Unsere Présenz erstreckt sich Uber folgende Kandle:
Print-Magazin: HEALTHCARE MARKETING erscheint monatlich mit einer Print-Ausgabe.

Tagesaktuelle Homepage: Unsere Website healthcaremarketing.eu wird kontinuierlich aktualisiert, um aktuelle Nachrichten
aus der Branche zu présentieren. Hier finden Sie ebenfalls exklusive Online-Inhalte und Beitréige.

Newsletter und Social Media: Wir versorgen die Pharma-Community auch iiber unseren Newsletter und unsere Social-Media-Présenz
auf LinkedIn mit relevantem Content.

Der redaktionelle Fokus von HEALTHCARE MARKETING liegt auf verschiedenen Themen, welche nutzwertig fir das tégliche Business sind:
Wir berichten iber die neuesfen Entwicklungen und Erfolgsgeschichten der Pharmaunternehmen, verfolgen Markttrends und geben Einblicke in
aktuelle Marktbedingungen, liefern hochrelevante Informationen und Studien sowie Hintergrinde zu Agenturen und erfolgreichen Kampagnen,
die Gesundheitsthemen effekiiv vermitteln. AuBerdem wird die Leserschaft iber die Digitalisierung die Gesundheitskommunikation sowie
Medienplatiformen und -Strategien informiert. Abgerundet wird das redaktionelle Angebot mit Branchen-Personalien und Themen zu Karriere.

Vertrauen Sie also auf HEALTHCARE MARKETING, um lhre Botschaften zu kommunizieren und lhre Zielgruppen zu erreichen.
Lassen Sie uns gemeinsam |hre Markefingziele in der Pharma- und Gesundheitskommunikation erfolgreich angehen!



Inhalt und Zielgruppe HEALTHCARE MARKETING

Empfcingeranalyse Print (Stand 1. Oktober 2026)

DIN A4 Format; 11 Ausgaben pro Jahr
In einer Druckauflage von 3.000 Exemplaren wird HEALTHCARE MARKETING per Abo und per

Controlled Circulation an Kommunikationsentscheider im Gesundheitsmarkt zugestellt:

90% an Entscheider in der Pharma- und Healthcare-Industrie, Markenartikel-Anbieter mit Gesundheitsbezug und Medizintechnik-Hersfeller
und in den Bereichen Geschdfisfihrung, Marketfing, Produkimanagement, Brandmanagement und Veririeb

5% an Kliniken, Krankenkassen, Versicherungen, Verbdnde und Hochschulen
3% an Medien (Fachmedien, Publikumsmedien, Radio, TV etc.)
2% an Dienstleister (Agenturen, Callcenter, Markiforschung)

Empféngeranalyse Online (Stand 1. Okfober 2026)

Leistungswerte Homepage: 38.260 @ Visits pro Monat
(Stand Okt. 2025 ~ Oki. 2026, 46.562 & Page Impressions pro Monat
Quelle: Google Analytics)

leistungswerte Newsletter: 3.953 Newsletter-Abonnenten
(Stand 01.10.2026)

LinkedIn Leistungswerte Fokusseite:  3.579 Follower
(Stand 01.10.2026)




Themen / Termine Print HEALTHCARE MARKETING

Anzeigen- Druck-

Ausgabe Erscheint am | Themen
schluss unterlagen

1+2/2027 10.02.27  Strategische Planung Gber alle Kommunikationsdisziplinen 20.01.27 22.01.27

Datengetriebenses OTC-Marketing

Medfluencer: Einfluss, Vertrauen, Reichweite l7doz.27 V0227

3/2027 10.03.27

Innovation braucht Kommunikation: Rx-Therapien in den Markt bringen

Aufendienst als Orchestrator 1740827 19:09.27

4/2027 07.04.27

Sichtbarkeit erzeugen tber OOH, DOOH, Apothekenscreens,
5/2027 12.05.27 im Wartezimmer & Co. 21.04.27 23.04.27
Pravention & Longevity: Wie die Hersteller Zielgruppen ansprechen

Comprix 2027 Kreativitat, die MaPstdbe setzt

Corporate Design: klassisches Design vs. Kl 24.05.27 20.05.27

6/2027 14.06.27

Wie wollen zukiintig Hersteller iber Gesundheit sprechen?

Die neue Kraft der Patient Advocacy 23.06.27 25.06.27

7/2027 14.07.27



Themen / Termine Print HEALTHCARE MARKETING

Anzeigen- Druck-

Ausgabe Erscheint am | Themen
schluss unterlagen

8/2027 11.08.27  Apotheke & OTC — Point of Care als Markenplafiform 22.07.27 24.07.27

[AMed Api-Strudie

Agenturauswahl: Vom Pitch zur echten Partnerschaft

Q/2027 08.09.27 18.08.27 20.08.27

Datenstrategie trifft Arztansprache
10/2027 13.10.27  |APharm Studie 22.09.27 24.09.27
LAMed Onkologie Studie

Auf ein Wort: Kommunikationsverantwortliche aus Industrie,

11/2027 10.11.27  Agenturen & Medien 20.10.27 22.10.27
Von Suchmaschinen zu Kl-Antworten: Die Zukunft der Sichtbarkeit

12/2027 13.12.27  OTC-Wachstumschampions in der Apotheke & Versandhandel 2027 22.11.27 24.11.27

E-Paper 27.01.27  Healthcare Marketing Kreativranking 2026 13.01.27 20.01.27

Anderungen vorbehalten
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Anzeigen / Preise / Print HEALTHCARE MARKETING

. . . . Kosten pro Sonderfarbe
Werbemittel Format Satzspiegel Format Anschnitt Preis 4c in Euro aus HKS/Pantone
2/1 Advertorial 6.050,-

1/1 Advertorial 4.100,-
2/1 Doppelseite 5.950, auf Anfrage
420 x 297
1/1 Seite 3.795,- auf Anfrage
175 x 262 210 x 297
1/2 Seite quer 2775, auf Anfrage
175x 128 210x 143
1/2 Seite hoch 2.775, auf Anfrage
87 x 262 107 x 297



Anzeigen / Preise / Print HEALTHCARE MARKETING

Kosten pro Sonderfarbe

Werbemittel Format Satzspiegel Format Anschnitt Preis 4c in Euro aus HKS/Pantone
1/3 Seite quer 2.295,- auf Anfrage
175x 87 210 x 103
1/3 Seite hoch 2.295 - auf Anfrage
55 x 262 75 x 297
1/4 Seite quer 2.125, auf Anfrage
175x 65 210x 74
Stéreranzeige | 1.020,- auf Anfrage
85 x 100
Stéreranzeige 2 800, auf Anfrage
Q0 x 35



Anzeigen / Preise / Print HEALTHCARE MARKETING

Kosten pro Sonderfarbe

Werbemittel Format Satzspiegel Format Anschnitt Preis 4c in Euro aus HKS/Pantone

U3 4.150,- auf Anfrage
210 x 297

u2/u4 4.600,- auf Anfrage
210 x 297

Eckfeldanzeige Titel 1.495 - auf Anfrage
65 x 65
Beilagen, Durchhefter + Mittelhefter auf Anfrage
Rabaﬂe* bei Abnahme innerhalb eines Jahres
Malstaffel 3 Anzeigen 2% 6 Anzeigen 4% 9 Anzeigen 8% 11 Anzeigen 12%
Mengensfaffel 3 Seiten 4% 6 Seifen 8% 9 Seifen 12% 11 Seiten 16%

* Nachlgsse werden nach der jeweils ginstigsten Staffel gegeben.



Anzeigen / Preise / Print HEALTHCARE MARKETING

Sonderformate

Werbemittel Format Preis
Das bersieht keiner!

Die Auflage wird mit einem zweiten Titelcover versehen, das das eigentliche Cover der
Eulleavar akiuellen Ausgabe verdeckt. Das Titellogo bleibt weiterhin bestehen, ansonsten wird das auf Anfrage
Cover von lhnen gestaltet. Fullcover beidseitig bedruckt.
Des Weiteren wird die 4. Umschlagseife des Originalcovers belegt.
Gesamiumfang 5 Seiten

Mit dem Halfcover fallt man aus dem Rahmen — nicht aus der Zeitung!

Das Halfcover bietet lhnen eine attraktive VWerbeflache, die unibersehbar um die Titelseite
platziert ist!
[ — - Das Halfcover bedeckt die Vorderseite der HCM zur Hlfte (Halfpage), auf Anfrage
die Rickseite ganz (Fullpage)
- Beidseitig bedruckt
- Des Weiteren wird die 4. Umschlagseite des Original Covers belegt
- Gesamtumfang 4 Seiten

Vorhang auf fir lhre Anzeige!

Cover Gatefolder  Das Highlight zu Anfang. Durch die nach rechts ausklappbare Titelseite kénnen Sie auf auf Anfrage
einer Doppelseite |hr Produkt perfekt in Szene sefzen. Auf Wunsch kann die 2. Umschlag-
seife dazu gebucht werden.

lhre Anzeige gehort auf die richtige Bishne und das Cover wird zum Vorhang!

Die Titelseite wird mit je einer halben Seite nach links und nach rechts ausgeklappt.

Titelaltarfalz In der Innenseite befindet sich Ihre Anzeigenprésenz (insgesamt 2 Seiten|, auf der das zu auf Anfrage
bewerbende Obijekt aufgrund der GréBe und der atiraktiven Platzierung bestens inszeniert
werden kann.



Anzeigen / Preise / Print HEALTHCARE MARKETING

Werbemittel Format Preis
Ihr Auftritt!
Altarfalz L Die 2. Umschlagseite wird mit einer ganzen Seite nach links aufgeklappt. auf Anfrage

In der Innenseite befindet sich eine doppelseitige Anzeige. Gesamtumfang 3 Seiten!
Megaauftritt zum Start!

Altarfalz XL Die zweite Umschlagseite wird nach links und die Seite 3 nach rechts mit jeweils einer gan- auf Anfrage
zen Seite aufgeklappt. Auf insgesamt 6 Seiten gibt es nun die groPe Bihne fir Ihr Produkt.

Ein Griff L langt sofort tschaft!
Tielbanderole in Griff und der Leser gelangt sofort zur Werbebotscha

quer, eingesteckt Eine Bgnderole gmgibt das Heft gnd ist genau dort 'einges'teckt, wo sich eine weitere von auf Anfrage
in die Anzeige  nen im Innenteil gebuchte Anzeige bzw. Advertorial befindet, d. h. das Erste, was der
9 Leser vom Heft sieht, ist lhre VWerbemafinahme. Sehr aufmerksamkeitsstark.
lhr Finale: Sie bilden den krénenden Abschluss des Magazins!
Backeover Das Schénste zum Schluf. Durch die nach rechts ausklappbare hintere 3. Umschlagseite auf Anfrage
Gatefolder kénnen Sie auf insgesamt drei Anzeigenseiten |hr Produkt in Szene sefzen. Auf Wunsch

kann die 4. Umschlagseite dazu gebucht werden.

HEALTHCARE MARKETING Jahrgang: 22/2027

Druckunterlagen: PDF/X-4 Datei per EMail (Farbprofil ISO coated V2 (ECI)).
Druck- und Bindeverfahren: Bogenoffset,
Farbanzeigen Euroskala, Format DIN A4, RickendrohtHeftung
Beilagen und Einhefter/Einkleber  sind maglich bis zum Format DIN' A4 Preise und Maf3e nennen wir lhnen geme auf Anfrage.

Lieferanschrift fir Beilagen: Lehmann Offsetdruck GmbH, Gutenbergring 73 — 75, 22848 Norderstedt, Fon: +49,/40,/30 85 80 00 —
liefervermerk ,HCM Nr. ..."
Bezugspreis: Jahresabo Basis (Print oder Digital) Euro 240,-*, Jahresabo Plus (Print und Digital] Euro 299 -*

* (zzg. Porto und Umsatzsteuer)



Stellenanzeigen / Preise HEATTHCARE MARKETING

Stellenanzeigen Print

Grofe Preis 4c in Euro

1/1 Seite 1.330,-
1/2 Seite hoch/quer 820,
1/3 Seite quer 575,
MUTTER: KREATIVITAT. 1/4 Seite quer 475,

VATER: AUTOMATISIERUNG.
DAS CAKE X INDEGENE VERSPRECHEN:

A GUALTIT B SO ASET SN Technische Angaben: PDF/X-4 Datei, Farbprofil: ISO coated V2 (ECI)

Stellenanzeigen sind nicht rabattféhig.

Stellenanzeigen Online Homepage

Textanzeige + logo
max. 560 Zeichen

Technische Formate: Werbemittel fir die Homepage kénnen als gif, png, jpg oder himl
angeliefert werden. Datenlieferung spdtestens 3 Werkiage vor Schaltbeginn.

Euro 300,- pro Woche

Stellenanzeigen Online Newsletter

Textanzeige + Llogo

Euro 300,- pro Woche

B —— max. 560 Zeichen
mr Technische Formate: \Werbemittel fir den Newsletter kdnnen dls gif, png, jpg oder himl
angeliefert werden. Datenlieferung spétestens 3 Werkiage vor Schaltbeginn.
ey T = |

Apotheken

Stellenanzeigen Linkedin Linked T

Textanzeige + Llogo
max. 560 Zeichen

LinkedIn nur buchbar in Kombination mit Homepage und/oder Newsletter.

@ Euro 300,-
BiOTiC

Wi suchen siet

Kombinationen

zwei Platiformen 20% Kombirabatt auf den Gesamfpreis
drei Platiformen 30% Kombirabatt auf den Gesamtpreis
vier Plafformen 40% Kombirabatt auf den Gesamipreis

[

Stellengesuche: Preise auf Anfrage



Unternehmensprdsentation HEATTHCARE MARKETING

Expertenpositionierung in Print und Online: Die Unternehmenspréisentation bietet die Maglichkeit, Ihr Profil, lhre Leistungen und Kompetenzschwerpunkte
darzustellen. Das Format dient der fachlichen Positionierung innerhalb der Branche. Der Text wird vom buchenden Unternehmen selbst verfasst.

UNTERNEHMENSPRASENTATION DIGITAL UNTERNEHMENSPRASENTATION PRINT
Text + Foto + Kontaktkasten mit logo als fertiges PDF Text + Foto + Konfaktkasten mit logo fertig zugeliefert
direkt zugeliefert 1/1 Seite ca. 3.000 — 3.500 Zeichen inkl. Leerzeichen

2/1 Seite ca. 6.000 — 7.000 Zeichen inkl. leerzeichen
Maximal zwei Korrekturschleifen | Komplette Umsefzung

durch unsere Redakfion gegen Aufpreis maglich Maximal zwei Korrekturschleifen | Komplette Umsetzung durch unsere Redaktion

gegen Aufpreis méglich | 10 Belegexemplare (zzgl. Versand)

Das PDF wird hinter einen ebenfalls fertig zugelieferten 1/1 Seite = Euro 1.800,-
Textteaser, max. 420 Zeichen inkl. leerzeichen, gelegt, 2/1 Seite = Euro 2.995,-
welcher aufmerksamkeitsstark im rechten Frame auf der
Homepage platziert wird. | Laufzeit 4 Wochen:

Euro 2.425,-

Verldngerung auf Online / Homepage gegen Aufpreis méglich:

Hier wird ein PDF des Agentur-/ Unternehmensporiréits aus der jeweiligen Print-
ausgabe hinter einen Textteaser, max. 420 Zeichen inkl. leerzeichen, gelegt,
Weitere Optionen: welcher aufmerksamkeitsstark im rechten Frame auf der Homepage platziert wird.
Verlinkung des PDFs: Euro 280,- Laufzeit 4 Wochen: Euro 2.050,-

- Einmaliger linkedIn-Post: Euro 650,- Weitere Optionen:
- Verlinkung des PDFs: Euro 280,-
- Einmaliger LinkedIn-Post (nur buchbar, wenn das Portrét online erscheint]:

Euro 650,-

care-Marketing ist Haltung

Shop Apotheke und DocMorris sind bekannteste E- "o en
Apotheken

Homepage




Prasentieren Sie |hr aktuelles Erfolgsprojekt in der redaktfionellen
Sonderwerbeform Best Practice von HEALTHCARE MARKETING. Auf zwei
Seiten freten Sie als praxiserfahrener Gasfautor auf und zeigen anhand
eines konkreten Kundenprojekts, wie Sie als Dienstleister eine besondere
Herausforderung erfolgreich geldst haben. Der Kunde und das gemeinsa-
me Projekt missen dabei namentlich genannt werden.

Ein Uberzeugender Best Practice lebt von Nevigkeitswert, konkretem
Nutzwert und nachweisbaren Ergebnissen. Der Beitrag soll ein erfolgrei-
ches Projekt nicht nur vorstellen, sondern nachvollziehbar machen, wie
eine konkrete Herausforderung gelést wurde und welchen messbaren
Erfolg die MafBnahmen erzielt haben.

Dabei gelten folgende Qualitdtskriterien:

e Konkreter Case: Im Mittelpunkt steht ein reales Kundenprojekt mit
einer klar beschriebenen Herausforderung und einer iiberzeugenden
L&sung.

*  Nachvollziehbare Umsetzung: Die einzelnen MaBnahmen und
Arbeitsschritie werden fransparent erléutert.

®  Messbare Ergebnisse: Der Erfolg wird méglichst mit konkrefen
Kennzahlen belegt — efwa Resonanz, Reichweite oder
Abverkaufssteigerung.

*  Kundensicht: Der Kunde wird namentlich genannt und kann in dem
Beitrag selbst zu Wort kommen. Aus seiner unabhéngigen Perspekiive
bewertet er dann die Zusammenarbeit, das Projekt und dessen
Ergebnisse.

Das Ergebnis: Hohe  Glaubwirdigkeit  und
Kommunikationswirkung fiir lhren Best-Practice-Auftritt!

nachhaltige

Best Practice HEATTHCARE MARKETING

Online-Modul BEST PRACTICE SHOWROOM

Fir die leser von healthcaremarkefing.eu sind sfets alle BestPractice-
Beitrdge eine VWWoche nach Erscheinen des Heftes vollstéindig und kosten-
frei auf unserer Website in der Rubrik Best Practice einsehbar.

Um die Aufmerksamkeit der leser noch sfcrker auf |hr Best Practice zu
lenken, bieten wir Ihnen die Maglichkeit, unser OnlineModul Best Practice
Showroom in Form eines von uns gesfalteten TextTeasers in unserem
Newslefter sowie auf der Homepage zu buchen. Natirlich ist auch die
Belegung beider Kandle maglich.

Dariber hinaus besfeht auch die Maglichkeit die Versffentlichung des
Teasers auf der HEAITHCARE MARKETING-Fokusseite auf Linkedin mit zu
buchen. Dies ist nur in Kombination mit der Homepage méglich.

Preis in Euro
Best Practice zwei Seiten + Prasenz auf 1 550 -
healthcaremarketing.eu in der Rubrik ,Best Practice’ D
Showroom Teaser Homepage (Laufzeit zwei VWochen) 600,
Showroom Teaser Newsletter (Laufzeit zwei Wochen) 710,
Showroom Teaser Homepage + Newsletter 1 095-
(Laufzeit zwei Wochen) e
Showroom Teaser LinkedIn (LinkedIn nur buchbar in 530 .-
Kombination mit Homepage und / oder Newsletter)  tinkedi '

Sonderdrucke auf Anfrage



HEATTHCARE MARKETING

CHECKLISTE Best Practice

Das bendtigen wir von Thnen Wichtige Anmerkungen
Texidaten - Worddokument mit FlieBtext
- Pro Seite 3.000 Zeichen inkl. Leerzeichen ohne Bilder
Textaufbau - Headline: kurz und knackig (max. - Die Headline soll das Interesse des lesers
70 bis 80 Zeichen inkl. leerzeichen) wecken und zum Lesen des Beitrags animieren
- Ein kurzer Einleitungstext / Teaser - journalistische Schreibweise, d.h. keine werbliche
- FlieBtext durch Zwischeniberschriften auflockern Ansprache der leserschaft
Bilder - Formate: jpg, tif, psd, pdf o.4. - CYMK, 300 dpi, Grébe 100% bei mind. 10 cm
- fur alle Abbildungen Bildunterschriften mitliefern (besser 15-20 cm) Breite
- fir alle Grafiken und Tabellen die Uberschriften, - eventuelle Schriften in der Bilddatei bitte
legenden und Quellenangaben mitliefern separat mitliefern oder in die Datei einbinden

- Charts und Grafiken werden von uns passend zum
Hefidesign (Farbe, Schrift etc.) umgestaltet, der Inhalt
bleibt natiirlich unveréndert

Autor - Der Autor wird im Llead genannt
Firma - Die Firma wird am Ende des Textes in einem kleinen - Bitte kurze Beschreibung der Firma mit Namen des
Infokasten inklusive Logo vorgestellt Ceschaftsfihrers, Leistungsportfolio, Mitarbeiterzahl
und Umsaiz mitliefern
- logo des Unternehmens mitliefern
Daten- - Die Datenlieferung muss vier VWochen vor dem - Max. zwei Korrekturschleifen
lieferung Erscheinungsfermin der Ausgabe erfolgen - Jede weitere Korrekturschleife dariber hinaus ist kostenpflichtig




Online-Anzeigen Homepage / Preise HEALTHCARE MARKETING

Online-Anzeigen Homepage (Preisliste 20, giiltig ab 1. Januar 2027, Preis pro Woche in Euro zzgl. USt.)

Werbemittel Position Spezifikation / Platzierung Format Preisigrgu\r:oche
XI-SuperBanner * Uber der Head der Vebsile 1.020x100px 2.025,
e Rollover all Sites
SuperBanner o Uber der Hes]d der Website mittig platziert 960x100px 1.950,-
o Rollover all Sites
TopBanner/Billboard o Uber der TopNews der Website sowie auf allen 630100 px 1.460,-

redaktionellen Unterseiten

hllllj e

o Startseite, durchgezogen iber zwei Meldungen,
Platzierung bestméglich
® Buchung an bestimmter Stelle/Position = )
10% Preisaufschlag RO 14825,
* Buchung mit Uberhhe bis max. 80 px moglich =

- 10% Preisaufschlag

X[-Banner

e Startseite, mittig Gber zwei Meldungen,
Platzierung bestméglich )
* Buchung mit Uberhdhe bis max. 80 px moglich = AR 799,
10% Preisaufschlag

Banner




Online-Anzeigen Homepage / Preise

Werbemittel Position

Skyscraper
\J

Sticky-Ad

=) INTERROGARE
h -
|

Textanzeige + Logo/Bild

Textanzeige + Llogo/Bild

HEATTHCARE MARKETING

Spezifikation / Platzierung Format

o Rechte Seite auBen

e Rollover all Sites IeOreOlps
o Startseite

e bestméglich im redaktionellen Umfeld 300x370px

® Buchung an bestimmter Stelle = 10% Preisaufschlag

* Startseite
® bestmdglich im redaktionellen Umfeld
® Buchung an bestimmter Stelle = 10% Preisaufschlag

max. 200 Zeichen

® Startseite

e durchgezogen ber zwei Meldungen,

® bestmaglich im redakfionellen Umfeld

® Buchung an bestimmter Stelle = 10% Preisaufschlag

max. 520 Zeichen

Preis pro Woche

in Euro

2.235-

1.620,-

1.200,-

1.560,-



Online-Anzeigen Homepage / Preise HEATTHCARE MARKETING

Werbemittel Position Spezifikation / Platzierung Format Prelsigrgu‘:Zoche
I n.m,:;ui{kfhﬁ . .
Wallpaper i o gestehend aus Skyscraper rechts + links sowie el
I uperbanner
SR e
I n.m,:;ui{kfhﬁ .
Hockeystick i e besfehend aus Skyscraper rechts sowie auf Anfrage

Superbanner

EETR e

Rabatte bei Abnahme innerhalb eines Jahres

ab 5 Wochenschaltungen 3% ab 30 Wochenschaltungen 12%
ab 10 Wochenschaltungen 6% ab 40 Wochenschaltungen 15%
ab 20 Wochenschaltungen 9%

Technische Formate:

Alle Werbemittel fir die Homepage kénnen als gif, jpg, png oder himl angeliefert werden. Datenlieferung spétestens 3 Werkiage vor Schaltbeginn.
Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage méglich.



Online-Anzeigen Newsletter / Preise HEALTHCARE MARKETING

Online-Anzeigen Newsletter (Preisliste 20, giiltig seit 1. Januar 2027, Preis pro Woche in Euro zzgl. USt.)

Werbemittel Position

Eo

Textanzeige + Logo

Top-Banner

HEALTHCARE MARKETING

Banner |

Spezifikation / Platzierung

e bestmoglich im redakfionellen Umfeld

® Buchung an bestimmter Stelle/Position =
10% Preisaufschlag

e Uber Head
 Buchung mit Uberhdhe bis max. 100 px méglich =
10% Preisaufschlag

® an |. Position
® Buchung mit Uberhhe bis max. 100px méglich =
10% Preisaufschlag

Format

max.

520 Zeichen

710x60 px

630x60 px

Preise pro Woche

in Euro

1.635,-

1.340,-



Online-Anzeigen Newsletter / Preise HEALTHCARE MARKETING

Preise pro Woche
in Euro

Werbemittel Position Spezifikation / Platzierung Format

m

E-Resnpe-Brtz in dar Prasis becaschtat

® 2 -4. Position bestmaglich
® Buchung an bestimmter Stelle/Position =

10% Preisaufschlag 630x60px 1.050,-
* Buchung mit Uberhdhe bis max. 80 px moglich =

10% Preisaufschlag

Banner Il

® 5.:-8. Position bestméglich
® Buchung an bestimmter Stelle/Position =

10% Preisaufschlag 630x60px 875,
* Buchung mit Uberhéhe bis max. 80 px moglich =

10% Preisaufschlag

Banner Il

[ S e —r

Rabatte bei Abnahme innerhalb eines Jahres

ab 5 Wochenschaltungen 3% ab 30 Wochenschaltungen 12%
ab 10 Wochenschaltungen 6% ab 40 Wochenschaltungen 15%
ab 20 Wochenschaltungen 9%

Technische Formate:

Alle Werbemittel fur den Newsletter kénnen als gif, jpg oder png angeliefert werden. Datenlieferung spétestens 3 Werkiage vor Schaltbeginn.
Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage méglich.



Exklusiv-Newsletter HEALTHCARE MARKETING

HEALTHCARE MARKETING-Exklusiv-Newsletter

HEALTHCARE MARKETING
® EXKLUSIV NEWSLETTER

Das ist unsere digitale Sonderwerbeform, durch die lhre Botschaft als alleinstehender
Newsletter direkt an unsere Abonnenten geht:

HEALTHCARE MARKETING Gbersendet seinen Newsletter-Abonnenten diese einmaligen
und als Unternehmensmeldung gekennzeichneten Presented News zu dem von lhnen
gebuchten Zeitpunkt. Dafir bereitet |hr Team den Nachrichtentext als VWord-Dokument vor.
Die Meldung kann mit lhrem Bild, logo oder Banner noch weiter aufgewertet werden.

3.953 Newsletter-Abonnenten (Stand 1. Oktober 2026) personlich an — in perfekter

Mit der Buchung des HEAITHCARE MARKETING-Exklusiv-Newslefters sprechen Sie unsere
’ Alleinstellung die Aufmerksamkeit der Leser auf sich lenken.

Preis:

Ihr Buchungspreis ist Performance-orientiert: Wir berechnen lhnen die aktuelle Reichweite,
also die Anzahl der registrierten Empfénger des HEALTHCARE MARKETING-Newsletters
zum Zeitpunkt des Versandes, multipliziert mit dem Faktor 0,75.

Technische Vorgaben:

- Textumfang max. 2.000 Zeichen in einem separaten Worddokument

- logo, Bild und/oder Banner im gifFormat

- Datenlieferung bis 5 Werktage vor Schaltbeginn

- Max. 2 Korrekturschleifen, jede weitere Korrekiurschleife ist kosfenpflichtig
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Native Advertising HEATTHCARE MARKETING

Native Advertising Homepage Variante 1

Ein von lhnen geschriebener Beitrag wird in Form eines PDFs hinter eine Textanzeige gelegt. Teaser + PDF sind dann entweder auf der Startseite oder
innerhalb einer von lhnen ausgewdhlien Rubrik bestmaglich fir den Zeitraum von zwei VWochen eingebunden. Sowohl ein fertig gestaltetes PDF des
Beifrags, als auch die Textanzeige (Worddokument mit max. 200 Zeichen sowie separat logo oder Bild) werden von Ihnen zugeliefert.

Preis Euro 2.890,-

Eine Verlinkung des PDFs zu einer von lhnen benannten ZielURL ist méglich: Euro 180, Preisaufschlag

Native Advertising Homepage Variante 2

Ein von lhnen geschriebener Gastbeitrag, welcher in der Printausgabe der HEALTHCARE MARKETING veréffentlicht wurde, soll auch die Onlineleser auf
healthcaremarkefing.de erreichen. Hinter einem von uns gestalteten Textteaser wird der Beitfrag aus dem Heft als PDF gelegt und dann entweder auf
der Startseite oder innerhalb einer von lhnen ausgewdhlien Rubrik bestmaglich fir den Zeitraum von zwei Wochen eingebunden.

Preis Euro 3.200,-

Eine Verlinkung des PDFs zu einer von lhnen benannten ZielURL ist maglich: Euro 180,- Preisaufschlag

Einmaliges Posting der Textteaseranzeige auf der LinkedIn-Fokusseite der HEAITHCARE MARKETING maglich: Euro 500,- Preisaufschlag
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Native Advertising HEATTHCARE MARKETING

Native Advertising Newsletter Variante 1

Ein von Ihnen geschriebener Beitrag wird in Form eines PDFs hinter eine Texiteaseranzeige gelegt. Teaser + PDF sind dann innerhalb
des Newsletters besimaglich fir den Zeitraum von zwei Wochen eingebunden. Sowohl ein fertig gestaltetes PDF des Beitrags, als auch
die Textteaseranzeige (Worddokument mit max. 560 Zeichen sowie separat Logo oder Bild) werden von |hnen zugeliefert.

Preis Euro 3.320,-

Eine Verlinkung des PDFs zu einer von lhnen benannten ZielURL ist méglich: Euro 180, Preisaufschlag

Native Advertising Newsletter Variante 2

Ein von lhnen geschriebener Beitrag, welcher in der Printausgabe der HEALTHCARE MARKETING versffentlicht wurde, soll auch unsere
Newsletterabonnenten erreichen. Hinter einen von uns gesfaltefen Texteaser wird der Beitrag aus dem Heft als PDF gelegt und dann
innerhalb des Newsletters besimaglich fir den Zeitraum von zwei VWochen eingebunden.

Preis Euro 3.660,-

Eine Verlinkung des PDFs zu einer von lhnen benannten ZielURL ist maglich: Euro 180,- Preisaufschlag

PR WEFRALIFE A%

Healthegre Professionals
zu Ihfluencern machen—

Mit dateninspirierter Kreation zu mehr
Erfolg bei der Zielgruppe

fur emotionales Bonding &
starke Ergebhnisse

Newsletter Verlinkung
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Native Advertising HEATTHCARE MARKETING

Native Advertising Kombination Homepage + Newsletter Variante 1

Ein von lhnen geschriebener Beitrag wird in Form eines PDFs hinter eine Textteaseranzeige gelegt. Teaser + PDF sind dann innerhalb der
Homepage oder des Newsletters bestmdglich fur den Zeitraum von zwei Wochen eingebunden. Sowohl ein fertig gestalietes PDF des
Beifrags, als auch die Texiteaseranzeige (Worddokument mit 560 Zeichen sowie separat Logo oder Bild) werden von lhnen zugeliefert.

Preis Euro 4.950,-

Eine Verlinkung des PDFs zu einer von lhnen benannten ZielURL ist méglich: Euro 180, Preisaufschlag

Native Advertising Kombination Homepage + Newsletter Variante 2

Ein von lhnen geschriebener Beitrag, welcher in der Printausgabe der HEALTHCARE MARKETING versffentlicht wurde, soll auch unsere
leser der Homepage und des Newsletters erreichen. Dazu wird |hr Beitrag als PDF hinfer einen von uns gestalieten Textteaser gelegt
und dann innerhalb der Homepage und des Newsletters bestméglich fir den Zeitraum von 2 Wochen eingebunden.

Preis Euro 5.560,-

Eine Verlinkung des PDFs zu einer von lhnen benannten ZielURL ist maglich: Euro 180,- Preisaufschlag

Einmaliges Posting der Textteaseranzeige auf der Linkedin-Fokusseite der Healthcare Marketing méglich: Euro 500,- Preisaufschlag
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PremiumPartner HEATTHCARE MARKETING

HEALTHCARE MARKETING

Fachmagazin fiir Gesundheitsmarken

2STROM

2S5TROM

tealthcare Agentur

uuuuuu dawake [T

pepper | Datamed (8] P

Die Healthcare Agentur.

DIECREW | cotcomotu | Docchecksos

Wolt vergrsBert Apothekenangebot

med |z e

Der PremiumPartner Guide auf healthcaremarketing.eu présentiert lhre Kompetenzen in
besonders ansprechender Form: Entscheider in Pharmarindustrie und Gesundheitsmarketing
sehen |hre Leistungen auf einen Blick, z.B. mit Bewegtbild und abrufbaren Best Cases.

Das sind die Leistungen einer PremiumPartner-Préisenz im Paket:

- Firmenprofil mit Konfakidaten und Logo
(Das Logo wird auf der Startseite von healthcaremarketing.eu
im Wechsel eingeblendet)

- bis zu 3 Abbildungen und /oder ein Video im Flash-Format
- persdnlichen Ansprechpartner fir lhre TopKlienfen — gerne mit Foto

- individueller Teaser & Informationen zur Philosophie, Leistungsspekirum,
Branchen-Know-how und Referenzen

- leichter gefunden werden durch die infegrierte Suchfunktion
im PremiumParinerGuide

Preis fur 12 Monate Euro 990,-
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(€]:) HE E MARKETING

Allgemeine Geschéftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften zur Hehe des betreffenden Anzeigenentgelts beschréinkt. Reklamationen miissen — auer bei nicht offensichtlichen
1. ,Anzeigenaufirag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iber die Versf- Mngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geliend gemacht werden.
fentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift  11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen VWunsch geliefert. Der Aufraggeber tréigt die Verantwortung fir die
zum Zweck der Verbreitung Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Vereffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden

Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Aufirag innerhalb eines 12. Sind keine besonderen GréBenvorschrifien gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tatséchliche
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt

Frist obgerufen und veroffentlicht wird. 13. Falls der Aufiraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Ver-
3. Bei Abschlissen ist der Aufraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist Sffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
auch Uber die im Aufirag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
4. Wird ein Aufirag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Aufiraggeber, vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlungen werden nach der Preisliste gewdhrt.

unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrien und dem der fatséichlichen 14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstatiung entfdll, wenn die Nichterfillung auf Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen
héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers
5. Bei der Berechnung der Abgabemengen werden TextMillimeterzeilen dem Preis enisprechend in Anzeigen-Milli ist der Verlag berechtigi, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
meter umgerechnet. ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Befrages und von dem

6. Aufirége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmien Nummern, bestimmien Ausgleich offen sichender Rechnungsbetiige abhéingig zu machen.

Ausgaben oder an besfimmten Pléizen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechizeitig beim Verlag 15. Der Verlag liefert mit der Rechnpng auf WU‘”SCh einen An%elgenbe\eg. Je nach Art L‘”"d Umfang des A”ZS‘SS”'
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss miigeteilt werden kann, wenn der Aufirag auf diese aufirages werden Anzewgenqusschmﬁe, Be\egsgwten oder voH‘sIon‘dlge Be|egrttu‘rnmern geliefert. Kor:m em.BeIegﬂmcH
Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der mehr beschafft wer.den, so frift an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Versffent-
ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. lichung und Verbreitung der Anzeige

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellier Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Aufiraggeber gewiinschie

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angren-
9 9 9 9 oder zu vertrefende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfishrungen hat der Aufiraggeber zu tragen.

zen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redakiionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht 17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitiliche Auflage oder wenn eine Auflage nicht genannt ist — die
durchschnitilich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnitilich tétséchlich verbreitete] Auflage
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100
000 Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H., bei einer Auflage tber 500 000
Exemplaren 5 v.H. betragt. Dariber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Aufiraggeber von dem Absinken der Auflage so rechizeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Die Eingéinge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder feilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeréumt werden, die eingehenden Angebote anstelle

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftréige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechifertigten Grund-
sdizen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Geseize oder behérdliche Bestimmungen verstéBt oder deren
Veréffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Aufiréige, die bei Geschéfisstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufiréige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
derer Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalien, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Aufiraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Aufiraggeber verantwortlich. Fisr erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver
ziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel ibliche Druckqualitgt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersazanzeige, aber nur in dem Ausma, in dem und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu &ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) tber-
der Zweck der Anzeige beeiniréchtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir gestellie angemessene Frist verstreichen schreifen, sowie Waren, Biicher, Kafalogzusendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und
oder ist die Ersatzanzeige emeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder  werden nicht enigegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fir den Fall
Rickgéngigmachung des Aufirages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei vereinbart werden, dass der Aufiraggeber die dabei enistehenden Gebithren/Kosten iibernimm.

Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Scha-
denersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersaiz des vorhersehbaren Scha-
dens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe
Fahrlgssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vetreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fir Schéden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaffen bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen Geschéfisverkehr 21. Platzierungsbestdtigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus technischen Grinden gedndert
haftet der Verlag dariber hinaus auch nicht fir grobe Fahrléssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den ibrigen Féllen ist werden. In solchen Féllen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden

gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis 22. Erfillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist Hamburg.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufraggeber zuriickgesandt. Bewahrt der Verlag
die Werbemittel auf, ohne dazu verpflichtet zu sein, so geschieht dies maximal fir drei Monate.
20. Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen grundsétzlich erst zum Ende des Insertionsjahres.
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