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Mit Gastbeitragen erfolgreicher Hamburger Kommunikations-Typen und Statements zur
Agenturfuhrung von den fihrenden Agenturen Deutschlands - u.a. die Hamburger Jung von Matt,
KolleRebbe und Philipp und Keuntje.
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Inhalt
Die Werbeausgaben 2015 sind in Deutschland gestiegen. Auch fur 2016 sind die Prognosen eher

heiter als wolkig. Trotz des sonnigen Branchen-Klimas sind die Agenturhonorare weiterhin stark
unter Druck. Die Herausforderungen, eine Agentur profitabel zu fUhren, steigen rasant. Mehr denn
je sind gute (FUhrungs-)Typen gefragt.

Mit 25 Jahren Branchenerfahrung im Gepack skizziert Wulf-Peter Kemper die Typologie der
Agenturfuhrung. Das heift, er beschreibt die Persénlichkeitsmerkmale und
Charaktereigenschaften - die Kernstarken - von zehn TYPEN, die in der FUhrungsriege der
Agentur in Summe vorhanden sein sollten. Das bedeutet nicht, dass die Fuhrung der Agentur
immer zehn Leute umfassen muss. Jede Fuhrungskraft kann einen oder mehrere TYPEN
reprasentieren.

Das Buch ist ein Selbsterfahrungsbericht fur alle, die inre Fihrungsqualitat reflektieren. Und fur
diejenigen, die wissen wollen, ob ihre Agentur(-fihrung) in Zukunft eine Chance auf Erfolg hat. Es
richtet sich somit an Grander, Inhaber, Chefs, Mitarbeiter, Bewerber und Auftraggeber von
Agenturen im Bereich der Marketing-Kommunikation.

Ab dem 20. April im Handel erhaltlich - und direkt unter www.new-business.de/TYPEN
Erschienen im Hamburger New Business Verlag



Statements von fiihrenden Typen. | WF[N

Wulf-Peter hat sechzehn Agenturen gefragt: Was macht gute Agenturflhrung aus?
Die Agentur-Chefs bringen es jeweils mit einem Tweet auf den Punkt.
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Gastbeitrdge von Hamburger Typen.
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Das Hamburger Buch-Team.
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1) Anja Kruse-Anyaegbu/ Projektmanagement New Business Verlag

Anja ist ebenso der TYP Meister ihres Fachs. Thren Beruf hat sie von der Pike auf
gelernt. Wie alle wahren Meister. Von Fotolabor uber Postproduktion bis Merchan-
dising - Anja kennt die Welt der Medien-Produktion. Heute verantwortet sie beim
New Business Verlag das Projektmanagement von A bis Z fur Fachzeitschriften,
Corporate Publishing-Produkte und Fachbiicher sowie Social Media- Kanale.

2) Martina und Tim Belser/ Studio Belser

Martina und Tim Belser sind die Gninder des Design-Meisterbetriebs Studio Belser.
Martina und Tim sind die ProtoTYPEN des modernen Meisters: handwerklich perfekt,
dabei offen, inspirierend, pragmatisch, schnell und kollaborativ. Beide reden nicht
lange - sie bDegeistern einfach Martina kommt aus der kreativen Bildbearbeitung
und arbeitet seit liber zehn Jahren fiir Agenturen, Fotografen und Postproduktionen.
Tim Degann im Jahr 2000 bei Aimaq-Rapp-Stolle in Berlin. 2004 war er in der Start-
mannschaft von kempertrautmann als Head of Design tatig. In 2007 - Dereits hoch-
dekoriert - grindete er zusammen mit kepertrautmann und zwei weiteren Partnern

die Desigragentur loved.

3) Sina Gortz / Studio Sina Gortz

Sina ist der TYP Sonnenschein. Kein Wunder, denn sie ist in Australien aufgewach-
senund strahlt die ganze Zeit. Deshalb fiihlen sich die Menschen vor Sina's Kamera
von der ersten biszurletzten Sekunde so wohl. Ihre Prazision und Disziplin hingegen
sind deutsch - so wie ihr Reisepass. Nach dem Kommunikationsdesign Studium und
Stationen Dei Springer & Jacoby und Uwe Duettmann ist sie nun mehr seit 5 Jahren
mit eigenem Studio in Hamburg als Portrait und Fashion Fotografin selbststandig -
mit Produktionen in Los Angeles, Kapstadt und Europa.

4) Geraldine Schréder/ Art-Buyer & Producer

Man sieht es Geraldine wirklich nicht ary aber sie ist tatsachlich seit vierzehn Jahren
Art Buyer und Producer. Wer Gerry™ kennt, weiB, sie ist viel mehr als das. Sieist der
TYP Muse. Inspiriert und inspirierend. Interessiert und neugierig Unterwegs in den
sozialen Netzwerken und seit zweiJahren als Freelancer. Flir Mode, Auto, Peopleund

Still Shootings Auch Geraldine’sKarriere begannim Art-Buying Dei Springer & Jacoby.
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Der Hamburger Autor.
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Wulf-Peter Kemper
25 years in Marketing Communication
Agency Founder, MD, Member of the Borad / Digital Entrepreneur / Consultant / Strategist / Lecturer / Author

2013 - today wpk strategy & Content of Dreams Inc. (Digital StartUp) / Founder & CEO

kempertrautmann change GmbH (Merger with the agency oysterbay) / Founder & Managing Director

2003 - 2013 oysterbay \Werbeagentur GmbH founded the Internet TV stations realnature.tv & ideeQ7.tv

oysterbay \Werbeagentur GmbH, Founder Managing Director

2003 Author ,brandholdervalue®, published by Econ Verlag
Developed the label wunderkind (by Wolfgang Joop) in collaboration with Wolfgang Joop

Springer & Jacoby Group / Managing Director & Board Member / No.1 AD Agency in Germany, 600 employee
1990 - 2003 Springer & Jacoby International London / Founder & Managing Director

Springer&Jacoby Hamburg Account / Manager & Managing Director

16.09.1965 Born in Hamburg
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