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MARKENARTIKEL ist das Fachmagazin fir Markenfihrung -
herausgegeben vom Markenverband e.V., Berlin.

Der MARKENARTIKEL berichtet praxisorientiert und fundiert
ber Unternehmen und stellt in Portréts und Inferviews deren
Markenfihrungs-Strategien und Management-Konzepte vor.
Hinzu kommen Hintergrundberichte und Inferviews zum
Bereich Marken-Recht sowie Handel. Gastbeitrdge aus
Forschung und Lehre runden das Themenspekirum ab.

Die festen Ressorts ,Markenfihrung”, ,Handel”, ,Recht” und
,Service” werden durch monatliche Schwerpunkithemen
ergdnzt (siche Termine+Themen).

Das ansprechende und moderne Design sowie die hoch-
wertige Papier-Qualitdt unferstreichen den hohen Anspruch,
dem sich MARKENARTIKEL verschrieben hat.

Dirk Lshmer (r.), Cofresco, im Gespréch mit
MARKENARTIKEL-Chefredakteur Peter Strahlendorf
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DAS MAGAZIN FOR MARKENFUHRUNG

MARKENARTIKEL ist die Pflichtlekitre der Auftraggeberseite

Im Markenverband und in der Organisation VWerbungtreibende im
Markenverband [OWM) sind mehr als 400 Markenartikel-Unternehmen
organisiert, die tber 1.000 bedeutende Marken fihren. Allein die iber 100
OWMMitgliedsfirmen investieren jchrlich mehr als 8,5 Milliarden Euro in
Kommunikation und Werbung!

MARKENARTIKEL erreicht monatlich iber 5.000 Entscheider
in Geschaftsfiihrung, Marketing und Produktmanagement der
Markenartikelunternehmen. Als Medium des Markenverbandes
und ,Sprachrohr der Marke” ist MARKENARTIKEL dort

monatliche Pflichtlekfiire!

FEST VERANKERT

/—\\\:: Zukunft Marke: Wirtschaftsfaktor und Wertegarant " =
V Kids: Zielgruppe mit hohen Anspriichen =

Nachhaltigkeit: Engagement fiir Umwely und Menschen ;
.
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0,2% Sonstige
— = = - : ,

Umfangs-Analyse 2010
Auflagen-Analyse
DIN A4 Format
11 Ausgaben pro Jahr Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
1.172 Gesamtseitenanzahl
989 Redaktioneller Teil 3.500 Druckauflage
183 Anzeigentell 3.412 verbreitete Auflage
7 Beilagen
Inhaltliche Schwerpunkte EmpF(’:inger-Ano|yse
52,8% Markenartikel-Unternehmen
- 7.8%  Service 7 — 14,5% Meinungsbildner aus Politik /Verbdnden
o e 12,3% Werbe- und Mediaagenturen
. 6,6%  Recht — 5,2% Medien
) 5,0% Markiforschung/Unternehmensberatung
l 39% News /— 4,8% Universitéten
= = 3,1% Rechtsanwaltskanzleien e
l 4 Ols”"'HorKid/ 2,1% Handel
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Themen+Termine 1. Halbjahr 2012

Ausgabe | Erscheinungs- Anzeigen- Druck-
Nr. termin Themen schluss | unterlagen
1-2/12 30.1.12 Shopper-Marketing Marken-Kommunikation im Handel 16.12.11 13.1.12

Gesundheit Der WellnessFaktor in der Markenfiihrung

03/12 7.3.12 Mediaplanung MaBgeschneiderte Markenauftritte im Media-Mix 27.1.12 10.2.12

04/12 5412 Verpackung + Design drupa 2012 16.3.12 23.3.12

Messen Marken zum onfossen

05/12 26.4.12 Plagiate und Félschungen Tag des geistigen Eigentums, 26. April 30.3.12 13.4.12

Premiummarken Luxus&lifestyle, Markenfihrung im Hochpreissegment

06/12 11.6.12 VKE-Treff, 11./12. Juni in Berlin, Prestigekosmetik — alles fiir die Schénheit 11.5.12 25512
Marktforschung BVM-Kongress 2012

07/12 9712 Corporate Publishing Marken und Unternehmenskommunikation 8.6.12 22.6.12

Kreativitdt Ausgezeichnete Markenwerbung

> 2. Ho|biohr
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Themen+Termine 2. Halbjahr 2012

Ausgabe | Erscheinungs- Anzeigen- Druck-
Nr. termin Themen schluss | unterlagen
08/12 6.8.12 MA, AWA, IVW Die leistungswerte der Medien, Halbjahresbilanz 6.7.12 20.7.12

Zeitung und Marke Abverkaufsmedium per excellance

09/12 3.9.12 Kids VA Markenbewusstsein und Kaufkraft der Kunden von morgen 3.8.12 17.8.12
Online-Marketing dmexco 2012
Marken im Hérfunk Radioday 2012

10/12 27.9.12 Jahrestagung des Markenverbandes, 27. September in Berlin 24.8.12 7912
11/12 14.11.12 17. OWM-Fachtagung, 15. November in Berlin 10.10.12 | 24.10.12
12/12 3.12.12 Employer-Branding Nachhaltige Optimierung zur Mitarbeiterbindung 21112 [ 16.11.12

Entscheider-Medien Media-lésungen fir hohe Anspriiche

[Anderungen vorbehalten, Stand 6.3.2012)
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Print-Werbung
Anzeigen-Preisliste Nr. 35, giltig seit 1. Januar 2012 Bei|ogen zzgl. Handlingkosten Rabatte bei Abnahme innerhalb eines Jahres
Format 4c Gewicht Malstaffel Mengenstaffel
1/1 Seite € 4.400, bis 50g € 2.850,- 3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5%
1/2 Seite € 2.980,- bis 100g € 3.130,- 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10%
Umschlag-Seite € 5.290,- bis 150g € 3.420,- 9 Anzeigen 10% Q Seiten 15%
Doppelseite € 7.490,- bis 200g €3.770, 11 Anzeigen  15% 11 Seiten 20%
Uber 2009 € 4.180,- Nachlésse werden nach der jeweils giinstigsten Staffel gegeben.
Anzeigenformote Breite x Hohe in mm Anschnitt Beschnittzugabe 3-5mm je AuPenkante Satzspiege|
Satzspiegel Anschnitt
1/1 Seite 180 x 273 210 x 297

1/2 Seite quer 165 x 130 210 x 140
1/2 Seite hoch 85x 273 110 x 297

Doppelseite 420 x 297
1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch
Sonderformate und Sonderwerbeformen auf Anfrage  210x207mm  210x 140mm  110%297mm 180x273mm  165x130mm 85 x 273 mm
Druckunterlagen

Hochaufldsende PDF-Datei [abgespeichert fir Druckvorstufe) auf einem Datentréiger oder per E-Mail
(bitte jeweils mit farbverbindlichem Proof).

Lieferanschrift fir Beilagen + Werbemittel
lehmann Offsetdruck GmbH, Gutenbergring 39, 22848 Norderstedt, Fon: 040,/30 85 80 00, liefervermerk ,markenartikel NI ...
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Online-Werbung Leistungswerte

7 .991 Visits (Okiober 2011)
14.467 Pl (Okiober 2011)

Superbonner (Die Zahlen beruhen auf der efrackerVWebanalyse|
Skyscraper
Online Preisliste Nr. 2, giltig seit 1. Januar 2012, Wochenpreise in Euro zzg|. USt.
&5‘7‘ Banner 468 x 60 Q50,-
..m!.;m...n Superbanner 820 x 90 1.490,-
Banner Content-Ad 300 x 250 1.950,-
Layer 400 x 400 1.950,-
Skyscraper 120 x 600 1.950,-
Wide Skyskraper 160 x 600 2.100,-
ConfentAd Hockeystick 820 x 90 3.090,-
onen (Superbanner+Skyscraper) +120 x 600
- i Wallpaper auf Anfrage 3.350,-
M7= o i =3§ness Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage méglich.
o Rabatte bei Abnahme inines Jahres
Layer ab 10 Wochenschaltungen 10 %

ab 30 Wochenschaltungen 20 %

Technische Formate: Alle Werbemittel fir die Homepage kannen als
gif, ipg, flash oder html angeliefert werden. Datenlieferung spétestens

2 Werktage vor Schaltbeginn. Kapazitat: < 200 KB
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Newsletter

Der Markenartikel-Newsletter erscheint 1x wachentlich (donnerstags|

und erreicht 751 Abonnenten (Stand 23.11.11)

[ ] [ ]
II 11 I ‘ ) Online Preisliste Nr. 2, gultig seit 1. Januar 2012, Wochenpreise in Euro zzgl. USt.

T —

Chrisian Kohler und MARKENARIIKEL in den Tagesthemen Textanzeige max. 8 Zeilen & 70 Zeichen
Textanzeige + Logo max. Héhe 150 | 790,-
Banner 468 x 60 Q50,-
et et e Kopfbanner 468 x 60 1.100,-
Content-Ad 300 x 250 950,

Textanzeige

Weitere Werbeformen auf Anfrage méglich.
mit Llogo

Rabatte bei Abnahme innerhalb eines Jahres

ContentAd ob 4 Wochenschaltungen 5%

ab 10 Wochenschaltungen 10 %

ab 30 Wochenschaltungen 20 %

Spezifikationen: Werbemittel fir den Newsletter kdnnen nur im jpg-
oder gifformat angeliefert werden. Daten fir die Textanzeige bitte
als Word-Dokument. Datenlieferung spétestens 2 Werkiage vor
Schaltbeginn. Kapazitar: > 200 KB

Banner

Textanzeige
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lhre Ansprechpartner im Verlag

Anzeigenleitung
Jens Jansen
Fon +49/40/60 90 09-52

Fax +49/40/60 90 09-55
E-Mail: jansen@markenartikelmagazin.de

Anzeigendisposition
Silke Reyher-Timmann
Fon +49/40/60 90 09-54

Fax +49/40/60 90 09-55
E-Mail: reyhertimmann@new-business.de

Vertriebsleitung

Angelika Schmidt

Fon +49/40,/60 Q0 09-65

Fax +49/40/60 90 09-66
E-Mail: schmidt@new-business.de

Chefredakteur

Peter Strahlendorf

Fon +49/40,/60 90 09-0
Fax +49/40/60 90 09-15

E-Mail: strahlendorf@markenartikelmagazin.de

Chefin vom Dienst

Vanessa Gobel

Fon +49/40/60 90 09-31
Fax +49/40/60 90 09-/7

E-Mail: goebel@markenartikelmagazin.de

Vertriebsmarketing

Birgit Jessen

Fon +49/40/60 90 09-62
Fax +49/40/60 90 09-66

jessen@new-business.de
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Herausgeber: Markenverband e.V., Unter den linden 42, 10117 Berlin

Verleger Peter Strahlendorf Fon Internet

New Business Verlag GmbH & Co. KG +49/40,/609 009-0 www.markenartikelmagazin.de
Nebendahlstrabe 16, 22041 Hamburg Fax E-Mail

[Postfach 70 12 45, 22012 Hamburg) +49/40/609 009-15 anzeigen@markenartikel-magazin.de
markenartikel Bankverbindung

Jahrgang: 74/2012 Hamburger Sparkasse (BLZ 200 505 50), KioNr. 1217 13 13 23
Druckauflage: 3.500 Commerzbank (BLZ 200 400 00), Kto-Nr. 48 22 821
Erscheinungsweise: Zahlungsmodalitéten

monatlich nach Erscheinen netto, 2% Skonto wird nur bei Vorkasse gewdhrt,
Doppelausgabe: Jan. /Feb. wenn dltere Rechnungen nicht tberfdllig sind.

Die jeweils giltige Umsatzsteuer wird gesondert berechnet.
Druck- und Bindeverfahren
Bogenoffset, Farbanzeigen nach Euroskala,

Format DIN A4, lumbeck-Heftung Mittlervergitung
Werden die Anzeigenauftréige von einer durch den Kunden
Bezugspreis beauftragte Agentur erteilt, wird die ibliche Mitflervergitung

Jahresabo 98 - Euro (inkl. Versand, zzgl. Umsatzsteuer] von 15 % gewdhrt.
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Allgemeine Geschéftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1., Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iber die
Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréf?enﬂichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Aufirag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlisssen ist der Aufraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfill, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftragge-
ber, unbeschadet efwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrien und dem ger
tatséichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfélli, wenn die
Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Berechnung der Abgabemengen werden TextMillimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Auftrége fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmien Ausgaben oder an besfimmten Plétzen der Druckschrift versffentlicht werden sollen, missen so
rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem Aufiraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedrucki, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Texttei-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenaufirége — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Bei-
lagenauftrége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfer-
tigten Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen
verstéfit oder deren Veréffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftréige, die bei Geschdfts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern cufgegegen werden. Beilagenaufirage sind fir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und derer Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Augrcges wird dem Aufiraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkenn%or ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Ver-
lag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel iibliche Druckqualitéit im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Aufiraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollsténdigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmafB,
in dem der Zweck der Anzeige beeintréichtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellle angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige emeut nicht einwandfrei, so hat der Aufiraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Verfragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrankt auf Ersatz d%s vorhersehbaren Schadens und auf das fir die %etreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers,seines gesetzlichen Vetreters
und seines Er UHUngsge%ﬂfen. Eine Haftung des Verlages fiir Scﬁéden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberthrt. Im kaufménnischen Geschéfisverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
fur grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen; in den ibrigen Féllen ist gegeniber Kaufleuten die Haftung
for grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden

Online-Werbung |

Das Magazin fiir Markenfiihrung
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Anzeigenenigelts beschrénkt. Reklamationen missen — auBer bei nicht offensichilichen Méngeln — innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ousdmcklicﬁen Wunsch geliefert. Der Aufiraggeber trégt die Verantwortung
fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekiuren, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tatséichli-
che Abdruckhthe der Berechnung zugrunde gelegt

13. Falls der Aufiraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichilichen vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, so%em nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlgsse fiir vorzeitige Zahlungen werden nach der Preisliste gewdhrt
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Aufirages bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fir die resilichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfa-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht ougem urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offen siehender Rechnungsbetrige abhéingig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstéindige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechisverbindliche Bescheinigung des Verlages
iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckumeﬁogen und Zeichnungen sowie fir vom Aufraggeber ge-
wiinschte oder zu verfretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Aufirag-
geber zu fragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preismin-
derung hergeleitet werden, wenn im Gesamidurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitiliche Auflage oder wenn eine Auflage
nicht genannt ist — die durchschnitilich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenen?o\\s die durchschnitilich G-
sdchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preism'\ngerung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren
20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500 000 Exempla-
ren 10 v.H., bei einer Auflage iber 500 000 Exemplaren 5 v.H. betréigt. Dariiber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Aufraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechizeitig Kenninis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnfe.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechizeitige Veitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschrifien, die in dieser
Frist nic] tobgeﬁoh sind, werden vernichtet. Werivolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeréiumt werden, die eingehenden Angebote anstelle
und im erklérten Interesse des Aufiraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuléissige Format DIN A4 (Gewicht 50 g] iber
schreiten, sowie Waren, Biicher, Katalogzusendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und
werden nicht enigegengenommen. Eine Enigegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fir den Fall
vereinbart werden, dass der Aufiraggeber die dabei entstehenden Gebithren,/Kosten Gbernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufiraggeber zuriickgesandt. Bewahrt
der Verlag die Werbemittel auf, ohne dazu verpflichtet zu sein, so geschieht dies maximal fir drei Monate.
20. Rabaitgutschrifien und Rabatinachbelastungen erfolgen grundsatzlich erst zum Ende des Insertionsjahres.
21. Platzierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus technischen Griinden gedndert wer-
den. In solchen Féllen Eonn der Verlag nicht haftbar gemacht werden.

22. Erfillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist Hamburg.
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