
Qualifi zierte 
Mitarbeiter fi nden!
Geschäftsführer, Marketingleiter, Leiter PR und öffentliche Auftraggeber 
sowie Sponsoring- und Fundraisingmanager im Stadt- und Regionenmarketing, 
Kulturmarketing, Hochschulmarketing und Verwaltungsmarketing fi nden 
Sie mit dem Stellenmarkt des Fachmagazins PUBLIC MARKETING.

PUBLIC MARKETING, das Magazin für Kommunikation im öffentlichen Sektor,
erscheint monatlich (10 Ausgaben im Jahr) im New Business Verlag, Hamburg. 
In einer Aufl age von ca. 2.500 Exemplaren richtet sich PUBLIC MARKETING 
an eine hochqualifi zierte Zielgruppe von Entscheidern.
 

Formate und Preise Stellenanzeigen

1/1 Seite € 1.200,-

1/2 Seite hoch/quer € 700,-

1/3 Seite quer € 500,-

1/4 Seite hoch € 400,-
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Stellenmarkt PUBLIC MARKETING
Mediadaten 2012 Anzeigenpreisliste Nr. 1, gültig seit 01.Januar 2009

Satzspiegel Sonderformate auf Anfrage

1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer  1/2 Seite hoch 1/4 Seite hoch
175 x 262 mm 175 x 128 mm 175 x 87 mm  87 x 262 mm 87 x 128 mm

Druckunterlagen     
Hochaufl ösende PDF-Datei (abgespeichert für Druckvorstufe)
oder geschlossene EPS-Datei mit eingebundenen Schriften 
auf einem Datenträger oder per E-Mail 
(bitte jeweils mit farbverbindlichem Proof).

Druck- und Bindeverfahren Bogenoffset, Farbanzeigen nach 
Euroskala, Format DIN A4, Rückendraht-Heftung
Bankverbindung     
Hamburger Sparkasse (BLZ 200 505 50), Kto.-Nr. 1217 13 13 23
Commerzbank (BLZ 200 400 00), Kto.-Nr. 48 22 821

Kontakt: Kaja Eckel 
Fon 040/609 009-51 
Fax 040/609 009-55 
eckel@publicmarketing.eu

New Business Verlag 
GmbH & Co. KG 
Nebendahlstraße 16 
22041 Hamburg 

Postfach 70 12 45 
22012 Hamburg 
Fon: 040/609 009-0 
Fax: 040/609 009-15 

www.publicmarketing.eu 
info@publicmarketing.eu
Herausgeber: 
Peter Strahlendorf

Allen Anzeigen liegen die Allgemeinen Geschäftsbedingungen für Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften zugrunde.  (Änderungen vorbehalten)

Empfänger-Analyse 2011: Controlled Circulation an politische Entscheider, 
Geschäftsführer, Marketingleiter, Leiter PR und öffentliche Auftraggeber sowie Event-Verantwortliche. 

Politik 13% Ministerien und Marketing-GmbHs (Entscheider für 
Kommunikation, Marketing, Wirtschaftsförderung, Kultur 
und Wissenschaft auf Landes- und Bundesebene), Parteien

Kommunen 44% Rathäuser, Landratsämter, Kulturämter; Stadtmarketing-, Tourismus- 
und Wirtschaftsförderungs-GmbHs in Städten und Regionen

Kultur 17% Bühnen, Museen, Festivals, Kulturvereine und -einrichtungen

Wissenschaft 9% Hochschulen und Forschungsinstitute

Agenturen 7% Werbe-, PR- und Sponsoring-Agenturen 

Verbände und 
Stiftungen

6% Branchenverbände, IHK, Kommunalverbände, Stiftungen

Sonstige  4% Marktforschung, Medien und andere Kommunikationsdienstleister
Stand: 30.11.2011


