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Inhalt und Zielgruppe / Themen und Termine

CP MONITOR — Magazin fiir Corporate Communications

Viermal jahrlich beschaftigt sich CP MONITOR mit Branchen-
trends und Marktentwicklungen fir die Zielgruppe der Kommu-
nikations- und Marketingentscheider bei Werbungtreibenden
Unternehmen sowie CP-Dienstleistern, VWerbeagenturen,
Mediaagenturen und Verlagen. Jede Ausgabe bietet neben
wechselnden Schwerpunkithemen einen spannenden Mix aus
Informationen und Meinungen. Mit exklusiven Markidaten,
Experten-nterviews, Best Practices, Gastbeitrégen, Etatiber-
sichten, Launches und Relaunches und — einmal jGhrlich — dem
exklusiven Ranking der CP-Dienstleister auf Basis der wichtigsten
Wettbewerbe, ist CP MONITOR das fihrende Magazin fir Cor
porate Communications. Die Auflage befragt 3.500 Exemplare
und wird an die Abonnenten sowie per Controlled Circulation
an personalisierte EntscheiderAdressen zugestellr.

cp-monitor.de — Das Portal fir Corporate Communications

Mit unabhéngiger und tagesaktueller Berichterstattung aus der
CP-Branche ist cp-monifor.de eines der fihrenden Portale

fir Corporate Publishing-Anbiefer, -Kunden und -Dienstleister.
cp-monifor.de informiert ber Etatnews, Personalien, Produkilaun-
ches, Technik- und LogistikInnovationen und bietet Services wie
Studien-, Literatur- und Veranstaltungstipps. "'

Unsere Leistungswerte online:

@ 16.547* Visits/Monat {Jan 2011 - Oki 2011)
@ 31.978* aufgerufene Seiten/Monat
3.336 Newsletter-Abonnenten (siand 1.11.2011)

* Die Zahlen beruhen auf der etrackerWebanalyse




Produki-Informationen

DIN A4 Format; 4 Ausgaben pro Jahr

Empfénger-Analyse

In einer Druckauflage von 3.500 Exemplaren wird CP MONITOR per Abo und per Controlled Circulation an
Kommunikationsentscheider in der Markenartikelindustrie zugestellt:

Q5% an Entscheider aus der Markenartikelindustrie, Pharma-und Healthcareindustrie sowie Kommunikationsentscheider
im offentlichen Sektor (Stédte, Regionen, Institutionen).
Aus Adressstamm: 4.712 persondlisierte Adressen in den Bereichen Geschafisfihrung, Marketing und Unfernehmenskommunikation

davon 513 aus Osterreich und 603 aus der Schweiz.

5% an CP-Dienstleister aus Adressstamm: 337 personalisierte Adressen.

Themen + Termine

Ausgabe
1/2012

2/2012

gl 3 /0012

4/2012

Inhalt und Zielgruppe
Themen und Termine

Erscheinungstermin

12.03.2012

27.06.2012

24.09.2012

03.12.2012

Thema

- Der Schweizer CP Markt

- CP-Monitor Ranking Kreativdienstleister 201 1

- CP Nachwuchs und Recruiting

- BCP Best of Corporate Publishing 2012 in Berlin

- Poster: "Die erfolgreichsten CP Dienstleister

des BCP Awards 2003-2012"

- Content und Commerce

- Der Osterreichische CP Markt
- CP vs. Klassische Werbung

- Die CP Trends 2013
- Logistik

Anzeigenschluss
17.02.2012

01.06.2012

31.08.2012

09.11.2012

Druckunterlagen
24.02.2012

08.06.2012

07.09.2012

16.11.2012

Anzeigen (Print und Online)
Preise, Formate, Rabatte

Ansprechpartner und Verlagsangaben

AGB's



Anzeigen - Preise, Formate, Rabatte (Print und Online)

Anschnitt Beschnitizugabe 3-5mm je AuBenkante

1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/1 Seite

210 x 297 mm 210 x 143 mm 107 x 297 mm 180 x 255 mm
2.490 - Euro 1.720,- Euro 1.720,- Euro 2.490,- Euro
Stellenanzeigen

1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch

180 x 255 mm 180 x 125 mm Q0 x 255 mm 180 x 85 mm 45 x 255 mm
1.200,- Euro 700,- Euro 700,- Euro 500,- Euro 400,- Euro
Druckunterlagen Beilagen und Einhefter/Einkleber

Hochauflésende PDF-Datei (abgespet-
chert fir Druckvorstufe] oder geschlos-
sene EPS-Datei mit eingebundenen

Schrifren auf einem Datentréger oder

per E-Mail (bitte jeweils mit farbverbindli-

chem Proof). Sonderfarben auf Anfrage.

sind méglich bis zum Format DIN A4
Preise und Mafe nennen wir lhnen
geme auf Anfrage.

Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Satzspiege| Sonderformate auf Anfrage

1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch
180 x 125 mm Q0 x 255 mm
1.720,- Euro 1.720,- Euro

Lieferanschrift fir Beilagen
Lehmann Offsetdruck GmbH
Cutenbergring 39

22848 Norderstedt

Fon: 040/308 580 00
Liefervermerk:

,CP-Monitor Nr. ..."

CP|MONITOR

MAGAZIN FUR CORPORATE COMMUNICATIONS

lhr Ansprechpartner

Jérg Luttkau Anzeigenleiter
Fon: ++49/40/609 009-59
E-Mail: luttkau@cp-monitor.de



Anzeigen-Preis|iste Nr. 2, giltig ab 1. Januar 2012 (Preise in Euro)

Format Preis Satzspiegel Anschnitt

quer hoch quer hoch
1/1 Seite 2.490 - 180 x 255 mm 180 x 255 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm
1/2 Seite 1.720,- 180 x 125 mm Q0 x 255 mm 210 x 143 mm 107 x 297 mm
U-Seiten 2.890,- - - 210 x 297 mm 210 x 297 mm

Ste||enanzeigen-Preis|iste Nr. 1, giltig seit 1. Januar 2009 (Preise in Euro)

Format Preis Satzspiegel

quer hoch
1/1 Seite 1.200,- 180 x 255 mm 180 x 255 mm
1/2 Seite 700, - 180 x 125 mm Q0 x 255 mm
1/3 quer 500,- 180 x 85 mm -
1/4 hoch 400, - 45 x 255 mm

Rcbaﬂe bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Malstaffel Mengenstaffel
2 Anzeigen 3% 2 Seiten 5%
4 Anzeigen 5% 4 Seiten 10%

Nachlgsse werden nach der jeweils giinstigsten Staffel gegeben.

Stellenanzeigen sind nicht rabattféhig.

Inhalt und Zielgruppe Anzeigen (Print und Online)
Themen und Termine Preise, Formate, Rabatte

Zahlungsmodalitéten

Nach Erscheinen netto, 2% Skonto wird nur bei
Vorkasse gewdhrt, wenn dltere Rechnungen nicht
iberféllig sind. Die jeweils giiltige Umsatzsteuer
wird gesondert berechnet.

Ansprechpartner und Verlagsangaben

AGB's
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Website
Unsere Leistungswerte online (Januar - Okiober 201 1)
Superbanner 2 16.547 Visits pro Monat
CPIMON"'O TR | N Skyscraper 2 31.978 Page Impressions pro Monat

T ——— - ¥ (Die Zahlen beruhen auf der efrackerVWebanalyse|

— Banner Online-Anzeigen Homepage
[Preisliste Nr. 1, giltig seit 1. Januar 2009, Wochenpreise in Euro zzgl. USt))
Homepage Format Preise
Banner 468 x 60 520,-
Superbanner 728 x 90 980,
ConfentAd 300 x 250 1.280,-
s e Layer 400 x 400 1.280,-
T ContentAd Skyscraper 120 x 600 1.280,-
i Wallpaper/Hockeystick 728 x 90 2.010,-
(Superbanner+Skyscraper] + 120 x 600
Rabaﬂe bei Abnahme innerhalb eines Jahres
Layer

ab 4 Wochenschallungen 5 %
ab 10 Wochenschaltungen 10 %
ab 20 Wochenschaltungen 15 %
ab 30 Wochenschaltungen 20 %
Mittlerprovision: 15 %

Technische Formate: Alle Werbenmittel fir die Homepage kénnen als
gif, ipg, flash oder himl angeliefert werden. Datenlieferung spatestens
2 Werkiage vor Schaltbeginn.

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage méglich.



Newsletter

CPMONIOR
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Kopfbanner

Textanzeige

Textanzeige
mit Logo

Contfent-Ad

Inhalt und Zielgruppe
Themen und Termine

Banner

Anzeigen (Print und Online)
Preise, Formate, Rabatte

Unsere Leistungswerte (Stand 01.11.2011)

3.336 Newsletter-Abonnenten
Erscheinungsweise: 2x wéchentlich

Online-Anzeigen Newsletter
[Preisliste Nr. 1, giltig seit 1. Januar 2009, Preise in Euro zzgl. USt.)

Newsletter Format
Textanzeige max. 8 Zeilen
Textanzeige + Llogo & 70 Zeichen
Banner 468 x 60
Kopfbanner 468 x 60
Content-Ad 300 x 250

Rabatte bei Abnohme innerhalb eines Johres

ab 4 Wochenschaliungen 5 %
ab 10 Wochenschaltungen 10 %
ab 20 Wochenschaltungen 15 %
ab 30 Wochenschaltungen 20 %
Mittlerprovision: 15 %

Preise
295 -
495 -
595 -
700,-

1.290,-

Technische Formate: \Werbemittel fir den Newsletter bitte nur im gif-
Format anliefern. Daten fir die Textanzeige bitte als VWord-Dokument.

Datenlieferung spétestens 2 Werkiage vor Schaltbeginn.

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage méglich.

Ansprechpartner und Verlagsangaben
AGB's



CP-Guide
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CPMONTOR  ~ ___  CplouiE e

it ¢ OFes £ Fapee

Firmenprofil mit Kontaktdaten, Logo, bis zu drei Abbildungen und/oder einem Video im Flash-
Format sowie einem Personenfoto. AuBerdem Informationen zu Philosophie, Leistungsspektrum
und BranchenKnow-how sowie Referenzen.

Im CP-Guide gelistete Dienstleister kénnen mithilfe der integrierten Suchfunktion nach verschie-
denen Kiriterien recherchiert werden.

Das logo wird auf der Startseite von cp-monitor.de im Wechsel eingeblendet.

Folgende Rubriken stehen zur Auswahl: Agenturen/Verlage, Audio/Video, Bildagenturen,
Logistik, Markiforschung, Online,/Mobile, Publishing/Druck/Papier

Preis fir 12 Monate: 700,- Euro

Inhalt und Zielgruppe Anzeigen (Print und Online)
Themen und Termine Preise, Formate, Rabatte

CPURE -

JO3 MEDIA GNBH
306 MEDIA Gmbs

Beeazemrnte 73

Ansprechpartner und Verlagsangaben
AGB's



Ansprechpartner / Verlagsangaben / AGB

lhre Ansprechpartner im Verlag

Anzeigenleitung

Jérg Luttkau

Fon +49/40/609 009-59, Fax -55
E-Mail: luttkau@cp-monitor.de

Anzeigendisposition
Victoria Larson
Fon +49/40/609 009-57, Fax -55

E-Mail: anzeigen@cp-monitor.de

Produktmanagement

Anja Kruse-Anyaegbu

Fon +49/40/609 00995, Fax -15
E-Mail: kruse@cp-monitor.de

Redaktion
Beatrice Monington VVest
Fon +49/175416 72 23

E-Mail: moningfon@cp-monitor.de

Vertriebsmarketing
Birgit Jessen
Fon +49/40/609 00962, Fax 66

E-Mail: jessen@new-business.de

Verlagsangaben

Herausgeber/Verlag: Peter Strahlendorf
New Business Verlag GmbH & Co. KG
NebendahlstraPe 16, 22041 Hamburg
[Postfach 70 12 45, 22012 Hamburg)

CP Monitor
Jahrgang 4/2012

Erscheinungsweise
4 Ausgaben/Jahr

Druckauflage
3.500 (mindestens)

Bezugspreis
Jahresabo 60,- Euro
[inkl. Versand, zzgl. Umsatzsteuer)

Bankverbindung

Homburger Sparkasse

(BLZ 200 505 50),

Kio-Nr. 1217 131 323
Commerzbank (BLZ 200 400 00),
Kio-Nr. 4822 821

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

Fon +49/40/609 009-0
Fax +49/40/609 009-15
Internet  www.cp-monifor.de
E-Mail  kontaki@cp-monitor.de

Druck- und Bindeverfahren
Bogenoffset, Farbanzeigen nach
Europa-Skala, Format DIN A4,
RickendrahtHeftung

Druckunterlagen

Hochaufldsende PDF-Datei
(abgespeichert fiir Druckvorstufe)

oder geschlossene EPS-Datei mit
eingebundenen Schriften auf einem
Datentrager, per E-Mail oder ISDN

(bitte jeweils mit farbverbindlichem Proof).

Zahlungsmodalitéiten

nach Erscheinen netto, 2% Skonto wird
nur bei Vorkasse gewdihrt, wenn dliere
Rechnungen nicht iberféllig sind.

Die jeweils giltige Umsatzsteuer wird
gesondert berechnet.



Allgemeine Geschdftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1., Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iber die
Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Versffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréumt, so ist der Aufirag innerhalb
eines Jahres seif Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Saiz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Aufirag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertrefen hat, so hat der Aufiragge-
ber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechispflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrien und dem der
tatsdichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatien. Die Ersfatiung entféllt, wenn die
Nichterfilllung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Berechnung der Abgabemengen werden TextMillimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Aufiréige fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an besfimmten Plétzen der Druckschrift versffentlicht werden sollen, missen so
rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem Aufiraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf

7. Texiteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenaufirdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Bei-
lagenauftrége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfer-
tigten Grundséitzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstéft oder deren Veréffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftréige, die bei Geschafts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufirage sind fir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und derer Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Aufirages wird dem Aufiraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechizeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Ver-
lag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel iibliche Druckqualitéit im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten

10. Der Aufiraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollsténdigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB,
in dem der Zweck der Anzeige beeinfréichtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellle angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersaizanzeige emeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vetreters
und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schéiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
fir grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen; in den ibrigen Féllen ist gegeniber Kaufleuten die Haftung
fir grobe Fahrlgssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen — aufer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb

von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Aufraggeber tréigt die Verantwortung
fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekiuren, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréfBenvorschrifien gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tatséchli-
che Abdruckhshe der Berechnung zugrunde gelegt

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, maglichst aber 14 Tage nach
Veréffentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlungen werden nach der Preisliste gewdhrt
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfé-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetréige abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so titt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
iber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fir vom Aufiraggeber ge-
wiinschte oder zu vertrefende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftrag-
geber zu fragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss ilber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preismin-
derung hergeleitet werden, wenn im Gesamidurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitiliche Auflage oder wenn eine Auflage
nicht genannt ist — die durchschnitflich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnitilich tét-
séchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritien wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren
20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500 000 Exempla-
ren 10 v.H., bei einer Auflage iber 500 000 Exemplaren 5 v.H. befréigt. Dariiber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechizeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag firr die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingéinge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeréumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu sffnen. Briefe, die
das zuléssige Format DIN A4 [Gewicht 50 g) iiberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogzusendungen und
Péickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegen-
nahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Aufraggeber
die dabei entstehenden Gebishren,/Kosten ibernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufiraggeber zuriickgesandt. Bewahrt
der Verlag die Werbemitiel auf, ohne dazu verpflichtet zu sein, so geschieht dies maximal fiir drei Monate.
20. Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen grundsétzlich erst zum Ende des Insertionsjahres.
21. Platzierungsbestétigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus technischen Griinden gedindert
werden. In solchen Féllen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden

22. Erfillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist Hamburg

Ansprechpartner und Verlagsangaben

AGB's

Anzeigen (Print und Online)
Preise, Formate, Rabatte

Inhalt und Zielgruppe
Themen und Termine




Verlagsprogramm New Business Verlag

Das Magazin fir

FEST VERANKERT

Das Magazin fir

Kommunikation und Medien Markenfihrung

www.new-business.de

Das Magazin fir
Kommunikation im

offentlichen Sektor
www.publicmarketing.eu

www.markenartikelmagazin.de

Zeitschrift fir Werbung,
Kommunikation und
Markenfohrung

www.fransfer-zeitschrift.net

HEALTHCARE MARKETING

Das EntscheiderMagazin
fir Pharma-Marketing

www.healthcaremarketing.eu

Zeitschrift fir Medien-
management und
Mediendkonomie

www.medienwirtschaftornline.de

Die Sieger des
BCP Awards 2011

Das Magazin fir Cor-
porate Communications
www.cp-monitor.de

SAT-REPORT

I

Fachmagazin fiir SAT,
Kabel, Antenne und
Multimedia

www.satreport.de

L I

IIE PRIVATE RADIOS

[I Regionale
Tageszeitungen

new business Reports

Cable!ision
-~
o BIR

SVVS

= L 1SS

Healthcare
Marketing
2011

new business Edition
www.jahrbuch-sponsoring.de
www.healthcaremarketing.eu

RED BOX

2011

BusinessMagazin fir Kabel, Connecfing Creative

Satellit, Breitband und
digitales Fernsehen
www.cablevision-europe.de

Professionals

www.redbox.de

New Business Verlag GmbH & Co. KG, Nebendahlstrabe 16, 22041 Hamburg (Postfach 70 12 45, 22012 Hamburg)
Fon +49/40/609 0090, Fax +49/40/609 009-15, Internet www.cp-monitor.de, E-Mail kontaki@cp-monitor.de



